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Frische, Qualität und Regionalität – aber auch die Unterstützung 
des lokalen Handels sind dem Shopper wichtig 
Gründe für den Einkauf in alternativen / lokalen Einkaufsstätten 

Basis: Total Shopper (n=500),  Total ExpertInnen (n=58) | in % 
F16 | EF1 Sie haben angegeben, dass Sie regelmäßig alternative / lokale Einkaufsmöglichkeiten nutzen (z. B. Bauer, Markt, Fachgeschäfte). Warum nutzen Sie diese? Bitte kreuzen Sie alle auf Sie zutreffenden Antworten an. (MC) | Was denken 

Sie, sind die Gründe, warum Shopper alternative/lokale Einkaufsmöglichkeiten (z. B. Bauer, Markt, Fachgeschäfte) nutzen? (MC)
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Weniger Kontakt zu anderen
Menschen

Die Auswahl ist hier besser

Persönlicher Kontakt zum Erzeuger /
Händler

Größeres Vertrauen in den Händler

Die Frische der Lebensmittel ist hier
eher gegeben

Regionalität der Lebensmittel ist hier
eher gegeben

Unterstützen des lokalen Händlers

Qualität ist dort besser

Shopper ExpertInnen



44% der Shopper nutzen den Handzettel als Informationsquelle 
für ihren Lebensmitteleinkauf
Die Nutzung des Handzettels als Informationsquelle für den Lebensmitteleinkauf

Shopper

44%
Handzettelnutzung

ExpertInnen

48%
Handzettelnutzung

Basis: Total Shopper (n=500),  Total ExpertInnen (n=58) | in % 
F20 | EF2 Welche Offline-Quellen nutzen Sie zur Information zu Ihrem Lebensmitteleinkauf? Bitte wählen Sie alle zutreffenden Antworten aus. (MC) | Was meinen Sie, wie viel Prozent der Shopper nutzen den Handzettel zur Vorbereitung auf 

ihren Lebensmittel-Einkauf? Bitte geben Sie Ihre Schätzung in Prozent an. [Wert in % zwischen 0 und 100 eintragen]
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Seltener als 1x im Monat

1x im Monat

Alle 2 Wochen

Mindestens 1x pro
Woche

8% der Shopper kaufen mindestens 1x pro Woche Lebensmittel 
und / oder Getränke online ein
Häufigkeit, in der Shopper Lebensmittel und / oder Getränke online einkaufen

Basis: Total Shopper (n=500),  Total ExpertInnen (n=58) | in %                                                                                                                
F12 |  F13 | EF4 Kaufen Sie Lebensmittel und / oder Getränke online ein? (SC) | Wie häufig kaufen Sie Lebensmittel und / oder Getränke online ein? (SC) | Zum Schluss haben wir noch eine Schätzfrage für Sie. Was meinen Sie, wie viel Prozent aller 

Shopper kaufen einmal pro Woche online Lebensmittel und / oder Getränke ein? Bitte geben Sie Ihre  Schätzung in Prozent an. (Wert in % zwischen 0 und 100 eintragen)

Shopper ExpertInnen
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31% der Shopper verknüpfen Edeka am meisten mit Regionalität
Top 10 der Händler, welche die Shopper am meisten mit Regionalität in Verbindung bringen

Basis: Total Shopper (n=500),  Total ExpertInnen (n=58) | in % 
F37 | EF3 Welchen Händler verknüpfen Sie am meisten mit Regionalität / regionalen Produkten? Bitte wählen Sie nur eine Antwort aus. (SC) | Was meinen Sie, welchen Händler verknüpfen die meisten Shopper am ehesten mit Regionalität / 

regionalen Produkten? (SC)
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Weitere Insights zu

> Insights zum Drogerie-Kauf 

> Relevanz von eFood

> Alternative und lokale Bezugsquellen 

> Relevanz, Qualität und Einstellung zu Eigenmarken

> Wichtigkeit des Preises und von Promotions in der Zukunft

> Nutzung und Einstellung zu Kundenkarten 

> Was versteht der Shopper unter Digitalisierung beim Einkaufen

> Shopper Segmenten

Wir schicken Ihnen die Studienergebnisse gerne zu

Kontaktieren Sie bitte unseren Director Business Development

dirk.vonten@yagora.com 




